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Die Ziele im Detail

Inhaltliche Klarheit
Wissen, wer man ist. Und wer nicht.

Positionierung als Dach entwickeln.

Eine Destination, die Lust macht.
Naherholung mit Modernitat und Herz.

Visuelle Modernitat

Markenauftritt mit Qualitat.
Marke UND Design.

https://www.youtube.com/watch?v=sVGR4YP4oy4
Umsetzende einbinden

Leistungsanbieter und Multiplikatoren. ein emo-
Mitnehmen. Begeistern. Und zu Co-Kreativen machen. tionales Video
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https://rureifeltourismus.sharepoint.com/:f:/s/cloud/IgAvuFzuGZ-aRbklQDC5KwO__ AcBlIvtQIZORhiFZ0cu8gO0?e=7e7SdF
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MaRnahmen zur Zielerreichung

Die Tourismusstrategie Rureifel ist ein praxisorien-
tierter Handlungsleitfaden, der entsprechend der
strategischen Ausrichtung priorisierte MaRnahmen
far die kommenden Jahre enthalt.

Hiermit erfolgt eine Konzentration auf MaBnahmen,
mit denen der Umsetzungsprozess zur Erreichung
der gesetzten Ziele startet - anstelle eines langen
MaRnahmenkatalogs, der gegebenenfalls von der
Marktdynamik eingeholt wird. Uber ein laufendes
Monitoring des Prozesses kann so auf relevante Ver-
&nderungen reagiert, und, wo notwendig, eine An-
passung in den geplanten MaBnahmen abgestimmt
mit unseren Partnern vorgenommen werden.

Als kurzfristige Startmafnahmen sind solche zu ver-
stehen, die in den kommenden 1-3 Jahren umgesetzt
werden sollen, als mittelfristige Schlusselmafnah-
men solche, die in 3-5 Jahren angegangen werden.

Die Start- und SchlisselmaBnahmen decken alle
gesetzten Themen ab. Sie orientieren sich an den
mehrfach genannten Projektideen aus den kommu-
nalen Workshops und zahlen auf die Ziele entspre-
chend ein. Dabei ist die Untergliederung in ,kurz- und
mittelfristige” Projekte nicht gleichzusetzen mit einer
Priorisierung der Ansatze, sondern der dardber hin-
aus zu betrachtenden zeitlichen Umsetzbarkeit.

strategie ge-
schaffen

5.1 StartmaBnahmen (kurzfristig)

1. Labeling besonderer

Rureifel-Wege und Naturangebote

Bereits bestehende Highlights (nach Themen wie
Wandern, Radfahren Wasser, Familie) werden Uber
ein Labeling nochmal besonders hervorgehoben und
damit in eine bessere Vermarktung gebracht.
Zielfokus: Bereits Bestehendes zu TOP-Produkten
weiterentwickeln.

2. Rureifel-Route

Entwicklung einer Mehrtagestour auf attraktiven,
naturnahen Wanderwegen, die den Slogan der neu-
en Dachmarke ,wild auf Natur® entsprechend in Sze-
ne setzen und der Etablierung der Marke dienen.
Zielfokus: Entwicklung neuer Mehrtagestouren durch
eine Vernetzung und neue Kombination von Angebo-
ten/ Wegen im Bereich Wandern; Verléngerung der
Verweildauer

3. Kommunaler Arbeitskreis Rureifel

regelmadRiger Austausch mit den fur Tourismus zu-
standigen Mitarbeitenden in den touristischen Ver-
waltungen der Gesellschaft

(mittelfristig: Erstellung eines gemeinsamen Be-
triebs- und Flachenkatasters)

Zielfokus: Synergieeffekte durch regelmaRigen Aus-
tausch, Weiterentwicklung von touristischen Infra-
strukturen

4. Radpauschale Rureifel - (vier Tage , drei Wege)
Im Aktivbereich Radfahren wird auf Grundlage be-
stehender Routen eine attraktive Pauschalen erar-
beitet. Diese setzt sowohl auf die aktuellen Trends
der Diversifizierung der Radfahrer als auch an deren
Anspriche an eine digitale Customer Journey an.
Daruber hinaus greift das neue Angebot den zuneh-
menden Anspruch nach weiteren Aktivitaten vor Ort,
wie Aufenthalte in der Natur, Besuch kultureller und
historischer Sehenswurdigkeiten oder Kulinarik auf.
Zielfokus: Entwicklung einer neuer Mehrtagestour
durch eine Vernetzung und neue Kombination von
Angeboten/ Wegen im Bereich Radfahren und Erhé-
hung der Wertschépfung




